











Ricola brmgi' Menschen |

jederzeﬂ' und uberall in ihr
 bestes Gefiihl - mit der

nai'urllchen Kraﬂ' Schwelzer
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Glicola

Ricola Ursprung

* Grunder: Backermeister Emil
Richterich aus Laufen

* 1930: Grundung der Konditorei
Richterich & Compagnie

* Firmenname: Richterich und
Compagnie Laufen = Ricola

* 1940 Erfindung des Ricola
Krauterzuckers
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Ricola Heute

(1)
28 Unabhangiges Familienunternehmen
il gl9

{#ds:  Uber 630 Mitarbeitende weltweit

v@“ Alle 9 Mrd. Bonbons in der Schweiz hergestellt
(2025)

(i‘) In 45 Méarkten weltweit prasent, Marktfihrer in den
USA, der Schweiz, Deutschland und Frankreich

Verarbeitung von 280 Tonnen getrockneten Krautern
Qa von rund 100 Schweizer Bergbauern pro Jahr —

nach Richtlinien von Bio Suisse




Die Bonbo -Kutegorle
inder Schweiz ist
stagnierend.
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Markenauftritt heute




GlUcotla

Ricola bringt Menschen jederzeit und tiberall in ihr bestes Gefiihl -
mit der natlirlichen Kraft Schweizer Alpenkrauter.

Konsummomente;

Relief

Unsere
Produkte fiir
den Alltag bei
Beschwerden.

Refresh

Unsere
Produkte fir
Momente der
Klarheit, des
Neuanfangs und
der Erfrischung.

Renew

Unsere
Produkte
unterstutzen
FlGssigkeits-
zufuhr, Energie,
Entspannung
und das
Immunsystem.

Reward

Unsere
Produkte fur
Momente, bei
denen man
sich etwas
Gutes gonnen
mochte.
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Die Ergebnisse sehen vielversprechend aus.

MAXIMUM INCREASE IN
IARKET SHARE

Nationale Promotionen Marktanteil in Eine wirkungsvolle
mit Zweitplatzierungen stagnierender Medienkampagne, die

Bonbon-Kategorie Swiss-Ski & Refreshment
gewonnen miteinander verbindet

YTD P3 Markt-

> 2'500 Displays
anteil 30.5 %

(+82% vs PY)

Source: Nielsen NIQ Discover, Database Candy, DH CH incl. Valora, YTD 2026.P03, Value in CHF
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Eintritt ins Segment der Erfrischungsgetranke (Renew)



Einflihrung einer taglichen Routine: Wasser = Trinkwlirfel

a TEASER PHASE a MAIN PHASE e ONGOING PHASE

100 Brunnen bis zum
100. Geburtstag von
Ricola sanieren

Sich den Bereich
~Trinkwasser” sichern,

Influencer- »,Big Bang“-Kampagne in zwei
Kampagne fiir Early Phasen zur Maximierung der um eine Routine zu
Interest Bekanntheit mit hoher etablieren

Reichweite ., o Glicola
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o MIT SCHWEIZER ALPENKRAUTERN
- AUX HERBES DES ALPES SUISSES

MIT SCHWEIZER ALPEY
ORIGINAL

AUX HERBES DES ALR

s

ALPENKRAUTTEN
FEOLS ALPEs suisses
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